Campaina de Comunicacion
“Alto al Bullying”

Del 31 de mayo al 28 junio del 2018



Justificacién

» El Colegio Profesional de Psicologos de Costa Rica desde agosto de 2017 ha iniciado el trabajo y desarrollo de una campafa
de comunicacién nombrada “Alto al Bullying”, el desarrollo de dicha campafa cuenta con la participacion y el aporte de
profesionales en Psicologia de gran trayectoria y expertos en el tema, ademas se han analizado y valorado los protocolos de

actuaciéon del MEP como parte importarte para el abordaje del mismo.

» Dicha campafia de comunicacion es elaborada en coordinacion con las agencias: ComDigital AIC S.A., Novagraf Comunicacion
y Lev Signature Comunication and Events, empresas altamente ligadas a campafias de comunicaciOn que aporten a
problematicas sociales y quien han desarrollado campafias de este tipo de temas con UNICEF y recientemente la camparfa

para la prevencion de niflos quemados del Hospital Nacional de Nifios de Costa Rica.

Com ////

NOVAGRAF

COMUNICACION
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Objetivo General:

e Generar conciencia sobre el tema del Bullying en la sociedad costarricense y posicionar la Psicologia como una disciplina

atinente en la atencion y abordaje de Bullying.

Objetivos especificos:

» Sensibilizar sobre la realidad que sufren los chicos(as) cuando se exponen o viven situaciones de Bullying.
» Educar sobre los mitos que existen alrededor del tema del Bullying

» Validar las acciones, abordaje y medias para prevenir situaciones de bullying.

Publico Objetivo:

e La victima,

» El Victimario (Bully)

* Los Complices.

* Docentes y administrativos de Centros de Educativos.

 Padres de familia.
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Generacion de Contenido para la Campana

« Como matriz de generacién de contenidos se establecié trabajar con un listado de los mitos presentes en la sociedad y su
correspondiente realidad desde el estudio psicolégico, de esta manera se refuerza el mensaje al usar las “verdades ocultas”

presentes en el discurso social.

“bullying es un conflicto”

Realidades

Es falso el bullying es violencia Bullying no es un acto puntual,
es un acto repetitivo, premeditado y con intencionalidad.

No forma parte de las etapas de crecimiento, nadie deberia
pasar por violencia.

La violencia no forma caracter.

La violencia no prepara a nadie para la vida.

Genera trauma, crea falsas visiones de cdmo es la vida que no
es estarse defendiendo.

“tiene baja autoestima” La percepcion de la baja autoestima no es una causa es una
consecuencia del dafio creado. La victima no es culpable menos
responsable. La cotidianidad no permite ver con facilidad los
cambios y el comportamiento de los chicos(as).

“es cosa de chicos(as)”

“los prepara para la vida los
hace fuertes”

« Elaborados por: Ingrid Naranjo, Vocera del CCPCR. Oficina de Comunicacion, Oficina de Capacitacién y Departamento de Servicio al Colegiado del CPPCR.
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Generacion de Contenido para la Campana

 Mits Realidades

S el Eg ER RS TEEEEE No todos los casos, en un porcentaje pequefio de los casos se
0 “no es cierto mi hijo(a) no ha identificado que exista una relacion al comportamiento
hace bullying” familiar y que lo refleja en los centros educativos. La
informacion los chicos(as) la reciben de los distintos entornos
en los que viven, sociales, educativos y digitales.
Le pasa a los chicos(as) que tienen alguna caracteristicas de:
obesidad, discapacidad, orientacion sexual, religidon y etnia...
“es un tema de buenos y Es incorrecto no es correcto hacer bullying, porque si no
malos siempre han existido polarizamos y justificamos.
bandos”
“el bullying son golpes” Si bien existe la violencia fisica y se manifiesta por medio de

golpes la secuela es psicoldgica, el golpe se quita pero lo
psicoldgico continua.

» Elaborados por: Ingrid Naranjo, Vocera del CCPCR. Oficina de Comunicacion, Oficina de Capacitacién y Departamento de Servicio al Colegiado del CPPCR.
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Generacion de Contenido para la Campana
. Mites 1 Realidades

“también se da fuera de la El victimario al conocer el entorno y las limitaciones de
institucion” continuar con el comportamiento busca espacios donde
poder continuar con la agresion.

SO EN EE G TR N = éQué es no dejarse de nadie, irrespeto, agresion?

debe dejar de nadie” “mi Lo correcto es enseinarle reconocer cuando debe defenderse,
hijo(a) tiene que aprender a la defensa puede ser acto de agresion o violencia por tanto
defenderse” sea generada

“no hay que hacer caso No se debe ignorar la situacién, esto puede aumentar la
ignorar es la clave” agresion por parte del victimario, no hacer nada e ignorar es
sumarnos al pacto de silencio es contribuir a que la dinamica
no sea visibilizada

“eso lo esta inventando” o Crea a la persona que le cuenta que hace la denuncia
“quiere llamar la atencion” después se debe identificar si el relato es cierto o no, no
podemos partir de la idea que todo el que denuncia busca
llamar la atencién o manipular.

» Elaborados por: Ingrid Naranjo, Vocera del CCPCR. Oficina de Comunicacion, Oficina de Capacitacién y Departamento de Servicio al Colegiado del CPPCR.
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Generacion de Contenido para la Campana

e Mitos Realidades

“No le digo a nadie porque No es cierto es una ensefianza en la cual la victima se culpabiliza

soy yo el raro(a) que lo toma y que se merece lo que le pasa.
mal”

“La victima es la que ocupa Todos los actores del bullying victimas victimarios y complices
ayuda” requieren atencién y tratamiento porque todos comparten
miedo y verglienza.

Lol Lol = el el e [HRG 0S5 Aungue no sea directamente con usted existe una afectacion, si
conmigo” es con nosotros.

“pasa mientras lo permitas” No es cierto que la victima permite que lo violenten, las
personas que sufren bullying se les ensefia a no defenderse el
bullying es un proceso de victimizacion.

» Elaborados por: Ingrid Naranjo, Vocera del CCPCR. Oficina de Comunicacion, Oficina de Capacitacién y Departamento de Servicio al Colegiado del CPPCR.
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Elementos de |la Campana

La campafia #AltoalBullying es una camparfia 360°, ya que incluye diferentes acciones que nos permite llegar al

publico meta a traveés de variedad de medios.

N

1. Publicity

Se llevo a cabo una conferencia de prensa el dia del
lanzamiento, posteriormente se realizo gestion de

prensay visita a medios de comunicacion.

S
2. Publicidad

Se seleccion6 un mix de medios de radio, television por

cable y plataformas digitales.

3. Plataformas digitales

Se generd contenido para distribuir por Facebook y

se desarrollé un sitio web informativo

4. Patrocinadores - Captacion de fondos
Se buscé las empresas que brindaran los
fondos para llevar a cabo la campana.

Campafia de Comunicacion del CPPCR “Alto al Bullying”




1. Publicity

W Medios Escritos W Medios Digitales

B Medios Televisivos ® Medios radiales

CANTIDAD DE PUBLICIONES
Al 25 de junio hubo 59 publicaciones.

B Medios Escritos B Medios Digitales

B Medios Televisivos ® Medios radiales

PRINCIPAL FUENTE DE ROI

50% de las notas informativas fueron
publicadas en por medios con
presencia digital. El siguiente 50% se
dividi6 casi en parte iguales entre
radio, television y medios escritos.

¢13,473,7
98 11,865,544

¢12,618,7
89

¢36,271,270

B Medios Escritos ~ ® Medios Digitales

B Medios Televisivos m Medios radiales

TOTAL DEL ROI

El valor publicitario total es de

@ 74.229.401 (este monto se logro por
gestion de medios, es el monto que
representa el total de espacios de
participacion que no fue pago)
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1. Publicity

EN COSTA RICA SE REGISTRAN
{ MAS DE 20 SUICIDIOS POR ACOSO
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1. Publicity

Conferencia de prensa

Llamado a la poblacién

El bullying
MATA

Debemos saber qué es,
detenerlo y prevenirlo

Lugar: Colegio Profesional
de Psicologos de Costa Rica

Fecha: Jueves 31 de mayo
Hora: 9:30 a.m.

e
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1. Publicity

La notable falta de memoria del
costarricense
= ANDIMIROM 24 JUNIO, 2018

Colegio de psicélogos llama a detener y
prevenir el bullying en Costa Rica

Por Elpals.Cr - 31 Mayo, 2018 - EnNadonales Mi suegra, casi turrialbefia
LUKD HILJE Q. 24 JUNIC, 2018

De cultura, cambios, inmigrantes y
otras cosas

-
» JORGE SOTO PANIAGUA 24 10, 2018

0:31/2:15

afia de Comunicacién del CPPCR “Alto al Bullying”




1. Publicity

= Q Lunes 25 junio 2018

M PAGINAZ  NACIONALES

ULTIMA HORA

Colegio de Psic6logos busca erradicar 16 mitos sobre

bullying

Karla kb o@larepublica.net | Jueves 31 maye, 2018 04:17 pm

q q

= tvar Que el bullying es un

ne N ) - |-“
LAREPUBLICA net o immm i  Mensaje g

MAGAZINE ACCION INVERSIONISTA DESTACADAS BLOGS OPINION

Incies Gumacasie = Turismo & Negockes Cultura Educaciin Ambiczbe

[T22: 6 mil nuevos préstamos |
[T en fodo el pais. ﬁL
|S°|iCI'|'a el h.lyo YOI )/ ConapeCR M/ ConapeCR

O CONAPE

ULTIMA HORA

14:39 Periodistas critican propuesta de
conflicto, que es cosa de chicos, que los Jonathan Prendas para sancionar

N e A

3D o bellying: Mo experemos & e e tanke’ o el nombre de L pampeia que presenti o Colgio de Profesionsles on Pic

Campafia de Comunicacion del CPPCR “Alto al Bullying”



2. Publicidad en

Radio Television.
% ALTO bullying.
s No esperemos a que sea muy tarde
"
o S )
https://soundcloud.com/cppcr/cuna-radial-campana-alto-al-bullying https://lyoutu.be/d-uShNOnvwc
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https://soundcloud.com/cppcr/cuna-radial-campana-alto-al-bullying
https://soundcloud.com/cppcr/cuna-radial-campana-alto-al-bullying
https://soundcloud.com/cppcr/cuna-radial-campana-alto-al-bullying
https://youtu.be/d-uShNQnvwc

1813406862055608
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2. Publicidad en

Prensa

Marina 5 ds junio, 2048/ LA REPOELICA

A

ALTO al bullying. No esperemos a gue sea muy farde

/bol-in/

Las palabras y las
actitudes duelen igual
que un golpe, pero
contindan haciendo daiio
mucho tiempo mas.

o
L

e & L _
EIQSfQ  [EEED woson 57 BancoGeneral FICIMA teictable P,

ia 93 los nifos
lifas no van a
del Bullying,

o )

R Z
ALTO af buIMng _No SSPETemOs A Jue 368 MUY

S

T wile #5 anco General SCIMA teidiamte T

ALTO al bullying. No esperemos a gue sea muy tarde

BHarra 7

ot da g

ﬂﬁ"’_ﬂ m’ﬂn&m ﬁsanco(ieneral HCIMA NIO'c:ble 'F’F'
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2. Publicidad: Resultados en Pauta Publicitaria
3.738.400 de personas alcanzadas

TeleCable

En esta cadena de television por
cable se realizé una eleccion de
medios segmentados a nuestro
publico meta y en total el anuncio
aparecio 240 veces y se alcanzo a
600 mil personas.

buIIying

Estemos atentos.
il @ La mayoria de nifios,

i ninas y adolescentes
no van a hablar
de bullying.

Blasra oo L. 1 e Generst EICIMA seiiie Tz, |

Radio

La pauta aparecio en 99.9, 95.5,
103, 89.1, y en total se
publicaron 450 anuncios con los
que se alcanzé a 1.405.000
personas.

B | ¥ 3
bullying
/bul-in/

Las palabras y las

actitudes duelen igual

que un golpe, pero
continGan haciendo dano
mucho tiempo mas,

Flasr0 oo e £5 sanco senert BCIMA st T

Medios escritos

Se contraté publicaciones en los
periddicos La Republica, La Nacion y
Diario Extra y se alcanzo6 a 1.733.400
personas.
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3. Plataformas Digitales

* Graficas de la campafa utilizadas en los diversos medios digitales, red social de Facebook.

bullying /mwotin/

“Proceso de victimizacion sisteméatico
y recurrente, en el cual un estudiante
se convierte en el foco de todo tipo de
agresiéon y violencia verbal, fisica y
psicologica.

&y cyberbullying
Bullying que se realiza por medio de las redes sociales.
Se apoya en el anonimato. En el Cyberbullying la
agresion y violencia son psicologicos y continuan
después de terminada la jornada escolar/colegial.

bullying

/bol-in/

= Las palabras y las actitudes
duelen igual que un golpe,
pero continian haciendo
dafio mucho tiempo mas.

Denuncie con el OlJ

800-8000645
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3. Plataformas Digitales

* Graficas de la campana utilizadas en los diversos medios digitales, red social de Facebook.

- dff
bullying

/bol-in/

bullying

La victima de bullying
NOes culpable ni
responsable.

Bullying = Violencia
#AltoAlBullying

5
o

~§' (mn ®
ElQfSQ [EEED wonon % Banco General RCIMA teletable |2

e
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3. Plataformas Digitales

* Graficas de la campafa utilizadas en los diversos medios digitales, red social de Facebook.

Senales de

alerta
/bol-in/

y 1.Baja notoria en el
rendimiento académico.

bullying

2.Cambios de humor y en

Acto repetitivo, la alimentacién.

premeditado y con
intencionalidad

3. Miedo y angustia para ir
a la escuela o colegio.

ALTO al bullying. No esperemos a que sea muy tarde

ALTO al bullying. No esperemos a que sea muy tarde

e %
£k

2 (1) L @ ®
QSO EEED wonon K Banco General CIMA teletable mmm ElQfQ @y wovon 5 Banco General RCIMA teletable |2

Compandefequss  PAKAURONADE B Compatia s Seguss

Campafia de Comunicacion del CPPCR “Alto al Bullying”




3. Plataformas Digitales

* Graficas de la campafa utilizadas en los diversos medios digitales, red social de Facebook.

bullying

/bol-in/

. ' El bullying es
G violencia: genera

trauma, no forma
R caracter y no prepara
a nadie para la vida

bullying

04 Estemos atentos.
@8 La mayoria de ninos,
§ nhinas y adolescentes
no van a hablar
de bullying.

ALTO al bullying. No esperemus a que sea muy tarde

L2 ﬁBanco General CIMA teiccable RS PsicoLOGIco

Comaniage Seguss  PARIAMWENL 00 Ah
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3. Plataformas Digitales

* Graficas de la campana utilizadas en los diversos medios digitales, red social de Facebook.

| E

bullying

/bol-in/

ATENCION:

Primero escuche y crea a la
persona que le cuenta que esta
siendo victima del bullying

bullying
/bol-in/

NUNCA ignore la situacion
porque puede aumentar la
agresion hacia la victima.

-

..........

® o o
Easra m:aug;n ﬁfBancoGeneral FSCIMA teiceable |57

Comaalin s Segerns
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3. Resultados en Plataformas Digitales

Bullying en Costa Ricaen laWEB

Menciones:

Hubo 174 menciones de la palabra Bullying en
plataformas digitales del 29 de mayo al 25 de junio,
relacionado a Costa Rica. Es decir un 39.2% mas que
periodos anteriores y 1.824.804 impresiones.

ALL SOURCES

n

uuuuuuuuu

nnnnnnn

wwwwww

L1 0351% | .
1 20.1%

. 35.6%
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3. Resultados en Plataformas Digitales

Influenciadores por numero de menciones

TOP INFLUENCERS BY SOURCE

Facebook Web Twitter Comment
COLEGIO DIARIOEXTRA.COM 7 @AMPRENSACOM 5 CRHOY.COM 15
PROFESIONAL DE
. . - . PSICOLOGOS DE ae NACION.COM 74 @ELMUNDOCR
El Colegio de Profesional de Psicologos encabeza la lista COSTA RICA
de influenciadores por menciones en Facebook, seguido por MINISTERIO DE EAE TR T (ORIFCoTARGS
fq[;l;“c'o” PUBLICA 6 TELETICA.COM 4 @MARLENETICA 2
el Ministerio de Educacion. CRHOY.COM 3 @VICKYLUNASALAS 2
AM PRENSA 4
AMELIARUEDA.COM 2 @ADRISOLIS 2
LA PRENSA LIBRE 4
-------- MOMENTOSRELOJ.CO.CR @DIARIOEXTRACR
CRHOY.COM 4
En la web Diario Extra y Nacion realizaron la misma cantidad NOTICIAS REPRETEL , Cormemcoc . iiantats
de menciones, sin embargo CRHoy con menos menciones . ELPAISCR 1 @VENEZOLANOR ‘
es la publicacion con mas comentarios.. e P LAREPUBLICANET 1 @VALERIAROJASZA 1 ‘
DIARIO EXTRA 2
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3. Resultados en Plataformas Digitales

Influenciadores por personas alcanzadas

TOP INFLUENCERS BY REACH

Facebook
TELENOTICIAS
CRHOY.COM

NOTICIAS REPRETEL COSTA
RICA

TELETICA

DIARIO EXTRA
EXTRA TV 42

LA PRENSA LIBRE

MINISTERIO DE EDUCACION
PUBLICA MEP

LA REPUBLICA

NOTICIAS MONUMENTAL

83,452

78,609

59,035

58,531
50,627
33,070

19,533

7,778

Twitter
@ESCAPEVISUAL
@NOTICIAREPRETEL
@LA_REPUBLICA
@DIARIOEXTRACR
@ERISLAILES
@EMPATHYEMBREY
@LAPRENSALIBRECR
@ELPAISCR

@ELMUNDOCR

60,854

23,094

4,083

2,880

Web

CRHOY.COM

MEP.GO.CR

TELETICA.COM

NACION.COM

DIARIOEXTRA.COM

AMELIARUEDA.COM

LAREPUBLICA.NET

LAPRENSALIBRE.CR

ELPAIS.CR

MONUMENTAL.CO.CR

36,419

6,207
5,147
3,898
3,037
2,366
1,525

893

Instagram

JAVCH23
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Telenoticias, Repretel, CRHoy y el MEP
alcanzaron 253.904 personas en total. Sin
embargo al sumar el total de publicaciones en
la web, el alcance logrado fue de 1.651.782

personas.




3. Resultados en Plataformas Digitales
¢, Queée se logro en Facebook?

Alcances
246.324

: Personas que
i piEelienzs Interactuaron
351.125 9.891

&/ Alcances

Arriba del cuarto de millon de personas fueron alcanzadas por
medio de Facebook.

& Impresiones

Las publicaciones tuvieron alrededor de 350 mil impresiones

& Personas que interactuaron con los post

Segun la informacién estadistica de Facebook, casi 10 mil
personas interactuaron con el contenido publicado.
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3. Resultados en Plataformas Digitales
¢, Qué se logro en Facebook?

Me gusta Compartidos

o A

3.818 1.680

Comentarios

370
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3. Resultados en Plataformas Digitales

¢,Que se logro en Facebook?

o ® . Cuantas reproducciones?

Durante la campaiia se publico 18 videos los cuales generaron 31.700
reproducciones o que es lo mismo gque 9.800 minutos reproducidos

® (Qué significa?

Si esta misma cantidad de minutos hubieran sido pautados en television

olegio Profesional de Psicologos de Costa Rica...

#BullyingMata por eso desde hoy lanzamos la campafia #AltoalBullying e a_blerta, Se hUblera I’equel'ldo de una |nverS|én apr0X|mada. de $2

n aliados que también quieren generar conciencia sobre esta situacion de

millones.
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3. Resultados en Plataformas Digitales

El Colegio aumento
sSu imagen en redes
socilales

Total de Me gusta de |a pagina hasta hoy: 18.847

a PUNTO DE REFERENCEA

18.847 4%

TOTAL DE

SEGUIDORES CRECIMIENTO

Seguidores Interactuaron

76% 80%

g MUJERES g IMUJERES

24% 20%

HOMBES HOMBRE

Crecimiento

El perfil reportd un crecimiento del 4% durante el periodo de la camparia con respecto a inicio de
mayo. Lo importante a resaltar aqui es que este crecimiento fue organico, es decir no se pago por
estos fans.

El perfil lego a tener 18.847 seguidores.

La comunidad esta conformada por mujeres entre los 18 y los 44 afios de edad, sin embargo entre
guienes interactuaron con el contenido mayoritariamente son mujeres entre los 25 y los 54 afos de
edad.
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3. Resultados en Plataformas Digitales

Sitio Web www.psicologiacr.com/bullying

En el sitio se reunio
informacién sobre
bullying,
patrocinadores y

recomendaciones
Se genero un

ingreso de mas
de 700 personas
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http://www.psicologiacr.com/bullying/

4. Patrocinadores

e Esta campafa fue desarrollada gracias a los siguientes patrocinadores, quienes aportaron todo el recurso financiero para
el desarrollo de la campafa:

™ L

Hassa ol %' Banco General

Cormipalis de Segires FRAMT Rl & OO, 54
@
RCIMA  toletable o
Nt Lo qpss vl b CRfwHanE J"I‘:_: I :r-:-';,'l_.r o | "II:_.l

ALTO al bullying. No esperemos a que sea muy tarde
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4. Patrocinadores

Resultados de los videos de los patrocinadores

Colegio Profesional de Psicélogos de Costa Rica: Patrocinador
#AltoalBullying...
El acoso escolar o bullying se mantiene debido a la ignorancia o pasividad de las
personas que rodean a los agresores v a las victimas sin intervenir firme y directamente v
con el objetivo de mantener a la mayor cantidad de personas informadas es que el...

Hospital CIMA

1.880
@ 474
@ 5.816

046 €Ho 53 1)

Colegio Profesional de Psicologos de Costa Rica: Patrocinador
#AltoalBullying...

En ASSA creemos que el bullying es un acto de violencia gue atenta contra los nifios y
adolescentes de nuestro pals, por lo que creemos que de ninguna manera podemos
aceptar que se ponga en riesgo su bienestar y bajo esa premisa es gue se unieron al.

ASSA Seguros

6.186
438

9.683

adir la realidad,
ambiaria”

RETIE (I ))

L Colegio Profesional de Psicologos de Costa Rica: Patrocinador
.| #AltoalBullying...
Entre los valores que promulga la empresa FACO de Cosla Rica esta el respelo y eso los
motivd a formar parte de la campana #AltoalBullying

FACO

2.648
@ 687

@ 9.352
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4. Patrocinadores
Resultados de los videos de los patrocinadores

AL T

| =

‘k’
**, Banco Gener:

3
"!:

118 & 52 )

Fﬁﬂ Colegio Profesional de Psicélogos de Costa Rica: Patrocinador
I

#AItoaIBuIIying... 1| #AltoalBullying...
Sus Buenos Vecinos, politica de responsabilidad social empresarial del Banco General El bullying mata, es una realidad que vive Costa Rica y es por eso que Telacable Costa
Costa Rica promueve los valores dentro de estudiantes en zonas de riesgo y es por eso Rica se une al llamado para que estemos atentos al actuar de nuestros hij@s.

que se unen al lamado llamado de #AltoalBullying

Banco General TeleCable

1430 348

318 77

@)  1.434 € 1.280
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Actividades gremiales realizadas
en torno a la campafa.

Taller sobre Bullying

Los 16 mitos del Bullying, insumo de Campafa de
Comunicacion. Ingrid Naranjo, Vocera del CCPCR.

Protocolos, abordaje, prevencion. Marcela Lopez, CCSS.

Protocolo de Actuacion en situaciones de Bullying del MEP.
Abordaje y prevenciéon. Susana Mora - Convivencia
Estudiantil MEP.

TALLER SOBRE EL BULLYING

Fechas: 21 de Junio del 2018

Hora: 6:00 p.m. a 8:00 p.m.

Lugar: Colegio Profesional de Psicélogos de Costa Rica

Inversion: Gratuita

Dirigido a: Profesionales en Psicologia activos y al dia con la institucion.
Justificacion: En el pais se registra mas del 60% de estudiantes que han sufrido de
Bullying en su centro de estudio en cualquiera de sus formas, por esta razén el Colegio
Profesional de Psicologos de Costa Rica en el marco de la camparia de comunicacion
“Alto al Bullying” impartira un taller en el cual se presentara la Prevencién, los 16 Mitos

que sostienen la dinamica, el Protocolo de Actuacién en situaciones de Bullying del
Ministerio de Educacién Publica y el Abordaje a nifos, nifias y adolescentes.

Inscripcion en www.psicologiacr.com

ALTO al bullying

No esperemos que sea muy tarde

Campafia de Comunicacion del CPPCR “Alto al Bullying”




Actividades gremiales realizadas
en torno a la campafa.

Temas: | Jornada Nacional contra el Bullying

* Promocion del CPPCR con la campafia de comunicacion “Alto al Bullying”. — Waynner Guillén Jiménez, Presidente CPPCR.
e Concepto del Bullying. Los 16 mitos del Bullying, insumo de Campafia de Comunicacion. Ingrid Naranjo, Vocera del CCPCR.

» Presentacion de la Ley 9404: “Ley para la prevencion y el establecimiento de medidas correctivas y formativas frente al acoso
escolar 0 "bullying". Carolina Celada, Centro Costarricense de Atencion al Bullying.

» Abordaje desde la psicologia clinica. Consulta privada. Paola Vargas, Territorio Psicologico.
» Protocolo de Actuacion en situaciones de Bullying del MEP. Abordaje y prevencion. Marina Cruz, MEP.

» Protocolos, abordaje, prevencion. Sadie Steele Chaves, CCSS.

* Mesas de trabajo: Metodologia Grupo nominal. Seydi Segura Garbanzo. Comision de Salud Mental. (ver resultados de mesas

de trabajo).

Campafia de Comunicacion del CPPCR “Alto al Bullying”


http://www.pgrweb.go.cr/scij/Busqueda/Normativa/Normas/nrm_texto_completo.aspx?param1=NRTC&nValor1=1&nValor2=83200&nValor3=106726&strTipM=TC
http://psicologiacr.com/sdm_downloads/resultados-i-jornada-nacional-contra-el-bullying/

Generacion de resultados Interinstitucionales

REPIBLICA DE COSTA RICA
MINISTERIO DE EDUCACION PURLICA

Despactoe Miceministrs Académica

San José, 30 de mayo cel 2018
DVM-AC-0555-05-2018

Sefier

Weiner Guillén Jirénez

Prazidente

Colegio Profesicnal de Psicalogns de Costa Rica

Eslimado sefior: Ml I'I IStE riD
Reciba un cerdial saludo de mi oarte. En atencin al oficio CFPCR-JD-126-2C15, de Educacion Publica

solicitando el analisis de productos para divulgacion de |a campana pLblicitaria "Alto
al Bullying” a realizarse ertre las fechas comprendidas del 31 de mayo al 30 de junio
del presente afin, me es grato informarle, que este Cespacho, avala la iniciativa
planieada en relacion con los siguiertes recursos:

« Doce graficas con mensajes que se utilizaran en |a pauta de medios,

+ Las cufias con lus mensajes para difundir en medios de coriunicacion.

- ~ 7 e
= La I.Jornada_Nacwona_I caontra eI'BuIIyin;: cr_;lanirar!a par el CPPCR planteades El Contenldo de Ia. Campana Sera. Utlllzado en nueVOS
er la campaiia a realizarse el dia 28 de junio del preseate afa.
a S a IT] n H H n
Fn referencia con la jornada me pemito indicar gue el deparamenta de Convivencia program " a'dOS Al COIe SI n Bu | |y| ng 1 y
Estudiantil eanfirmé la participaciin ya que la tematica 2s congruente con lo dispuesto = - -
o o thnsteo s Eduemcrén. desarrollados por el Programa Nacional de Convivencia de
Le autorizacidn del iso respectivo y &l control inta bre el cumplimienie de 1 1A H -
ki sorpanaRRS. Jo. Somemonda. o1 HISCHSF Gl S4nkD Sucalio, Dal> I la Direccion de Vida Estudiantil del MEP.
supervisian de la Dirzogion Regional perteneciente.

Corcialmente,

La campafa contd con una Declaratoria de Interés
Educativo por parte del MEP.

Gujetfle Truz Maduro
inistra Académica

Mnisterio de Ecucacidn Publica

G S Ktz Fosser, Gireciars as \ioa Extudianti’
Ao Consenaig s

Teléfono; Z256-H132 SXE 100 Fax: Z25H-12600 / 225 0-H00U
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Generacion de resultados Interinstitucionales

?:\ B el F“_,\,
- N (1" '“ Durante la vigencia de la camparfia se compartio
.-_.-_E__ £ /4% comunicacion con el OlJ quienes nos contactaron para
/- V= S ,F \.;i : y '_ conocer lo alcances_ de Iq campaiia dado que Qstaban
[ . = 4 UW recibiendo una cantidad importante de denuncias.
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Generacion de resultados Interinstitucionales

Como actividades post-Camparia el Colegio de Profesionales en Psicologia a conformado un equipo de expertos en el tema conformado por:

» Sender Herrera Sibaja.
* Ingrid Naranjo.
o Gabriela Garro Saenz..
* Massiel Arroyo.

Este equipo desarrollo talleres a estudiantes en escuelas publicas, bibliotecas publicas, charlas a padres, docentes y colaboradores de empresas.

La empresas con las que se gestionaron estas actividades son:

®
EHassa ﬁ Banco General tele”alile

[ EE R I L& quin mila T corsians
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Agradecimiento especial atodas las organizaciones
gue hicieron posible este esfuerzo.

o T x TERRITORIO
Eﬂm mnﬁm ‘ﬁf Banco General EC|mF| “F“E',F PSICOLOGICO

pted © O
+( mep Com /f/ﬁ E Cori Elle

“"wlw"“' Ministerio Digital NOVAGRAF
-_— de Educacion Publica |~ comunicacion

“No nos quedemos callados. Basta de Bullying”
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