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CAMPANA BULLYNG

20 DE MAYO AL 30 DE JULIO




BULLYNG CIBERBULLYING

Esta campafia tuvo dos etapas:

En la primera se realizé un evento en vivo donde
expertos abordaron las diferentes aristas del Bullying
y Cirberbullying. En la segunda fase se desarrollo la
campanfa educativa con la informaciony
recomendaciones desarrolladas por el equipo

técnico.
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“BULLYING o CIBER BULLYING Usar la camara puede ser un
Tus paldr s son poder osas desafio emocional, y mas si al

exponerte recibis maltrato.

elsilencioescomplicidad
c&pgn pani ":"“'"""""“"p

)} - L
o MW GruPO | EIBINS  sro ICE © P Teleperformance telecable i\'R ‘‘‘‘‘

Coope Ande



ALRY

“IBULLYING v CIBERBULLYING
Tus palabras son poderosas

Campana
Alto al Bullying y al
Ciberbullying

Glosario de términos

Ciberbullying

Conjunto de conductas, acciones y estrategias Que usa una persona o
grupo de personas para violentar en situaciones de Bullying y
Ciberbullying. La palabra Bully se refiere a ese conjunto de formas
violentas y no a la persona que las usa.

Mitos y Realidades

EVENTO VIRTUAL

La campana inicidé con un evento virtual donde

participaron expertos y mas de 1000 usuarios durante

toda la transmision.

Posteriormente, en el sitio se colocd la informacion

relacionada con la campana.

Este sitio report6 12.423 visitas durante todo el

periodo.



ACCIONES
REALIZADAS

Promocion del evento
Pauta Digital

HTML MEP, ICE y CPPCR
Alcances y reproducciones
Zona de Stands
» Sitio web
Recomendacoines -
Monitoreo
Transmision en vivo

Television por cable
Trasera de bus
Pauta
Radio CRC
Post en Facebook
SMS
Gestion de prensa



POST FACEBOOK

2018 2019 2020 2021

e=@==Engagement e=@==Alcances ==@==|mpresiones

ALCANCES: Las publicaciones en el perfil del
CPPCR alcanzaron a 211.109 personas.

IMPRESIONES: Las publicaciones aparecieron

317.187 veces en las pantallas de los usuarios de

Facebook de la audiencia meta.
ENGAGEMENT: De las mas de 211 mil personas
alcanzadas, al menos 41.725 les quedé en su Top

Of Mind los mensajes clave de la campafa.




POST FACEBOOK

Los videos generaron
412.229 reproducciones y
tan solo este contenido llegé
a 314.635 personas

Las publicaciones
tuvieron 1.158 me gusta

v

El contenido publicado Por su parte, los usuarios
fue compartido 196 veces realizaron 61 comentarios




Rendimiento de tu publicacion
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WEBINAR

También compartido por SMS y E-mail

ALT)

ya CIEER BULLYING
Tuz polaior oz 10w poderosas
violentar ni exponer a nadie

Consultas: 1147 6 al 8989-1147
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Alto al Bullying

ALRY

“BULLYING s« CIBERBULLYING
Tus palabr as s0n poder osas

y al Ciberbullying

Fecha:
# 28 de mayo 2021
elsilencioescomplicidad

9:30 a.m.
Acciones para el abordaje de Bullying y
Ciberbullying.
Ministerio de Educacién Pablica

10:10 a.m.
Espacio para Preguntas

10:20 a.m.
Presencialidad y virtualidad: Retos y
aprendizajes.

Colegio de Profesionales en Psicologia

11:00a.m.
Espacio para Preguntas

11:10a.m.
La Seguridad, el Fraude y el Ciberbullying.
Instituto Costarricense de Electricidad

11:50 a.m.
Espacio para Preguntas
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Entrega de Premio

[ o
Reco nOCI m Iento a Valery Natalia Fernandez Castro fue la ganadora del concurso que el

Colegio de Profesionales en Psicologia de costa Rica en alianza con el...

Valery Natalia Colegio de Profes?onales en P§icologfa de Costa Rica
Fernandez Castro.

27 de may. - 10 mil reproducciones
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wzsm/ WIJ FEPM/NDEZ CASTRO

n San José el dia 20 de mayo del 2021.

Por p.vbctpar ganu el concurso virtual ¢ n hashtag y slogan para la campaia
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VIDEOS

O

Colegio de Profesionales en Psicologia de Costa Rica
22 e junio - Q

Un afio mas Grupo INS se une a la campafia de prevencion del Bullying y
Ciberbullying con el propésito de contribuir con las famiias y e pals a

adolescentes.

Colegio de Profesionales en Psicologia de Costa Rica 005,

Por cuarto afio consecutivo Telecable Costa Rica es parte de la camparia
de prevencién del Bullying y el Ciberbulling. Ellos hoy nos hacen un
llamado para que todos juntos pongamos un alto a este tipo de violencia
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6.845 Personas alcanzadas

Todas las personas vivimos una realidad distinta en el contexto de la
pandemia y se debe respetar, tal y como nos lo enfatiza Rosa Nicaragua,
ejecutiva de Responsabilidad Social de Coope-Ande N°1 R.L..
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Informe de cobertura

Campana “Alto al Bullying y al
Ciberbullying”
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Resumen ejecutivo

Cantidad de
publicaciones
segun tipo de
medio

Durante el mes de campana
se logran 22 notas, la mayoria
de el as enradio y television.

m Digital m Radio

Television
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NOTICIAS

LD noticias

INICIO | DEPORTES / ECONOMIA / ESPECTACULOS | NACIONALES /| INTERNACIONALES / OPINI
ENTRETENIMIENTO | MANOAMANO / SALUD / PSICOLOGIA

o] 2021 por Redaccidn

Bullying y Ciberbullying: males que afectan a
nifias, nifios y adolescentes durante la
pandemia y cuyo complice es el silencio

925 Paps G ¢ S5

3 campana

son poderosas”, qu

MEP,PANI Y CPPCR

Autoridades lanzan campana para detener
aumento del ciberbullying durante pandemia

Pangrama

INICIO  QUIENES SOMOS ~ CAPSULAS v COMENTARIOS ~ PROGRAMAS  FRASES  VIDEOS  EMISQ

20 mayo, 2021
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#ElSilencioEsComplicidad: Unen esfuerzos en contra del acoso

escolar
d fyoe=

verbullyir na manifest; 3 violer continta
afectando a nifios y adolescentes en escuelas y colegios del
pais.
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colar se incremento a través de los espacios virtuales
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€1 prineipal complice del Bullying y ol Gberbullying o5 o silencio El silencio de la victima y de los testigos que 11€NT0 Y 13 mayor virtualidad durante la pandemia trajeron consigo un aumento en el
evidencian este tipo de acoso y no hacen nada, la mayoria de las veces por falta de informacién La campana preten : . . s . ’
A i f Bully bullyi 1g que sufren cientos de nifios y jovenes en |as escuelas y colegios del pais.

i6n de las clases presenciales provocd un aumento en este tipo de conductas a través
e e 1 e SOCHANES, lOS teléfonos méviles, videojuegos, videollamadas y otros espacios virtuales.



Retribucion

por publicity



¢ 9.362.854

Monto generado en publicidad no pagada

ROI segun tipo de
medio

Television

El principal ROI se obtiene de
las notas en television.

Digital
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